
a maintenu 
son chiffre 
d’affaires

a enregistré 
une hausse 

a vu son
chiffre

d’affaires
baisser

des retailers
sont fortement 

impactés

62 %

• Le ralentissement vient surtout 
des projets tertiaires :

ont des perspectives de
chiffre d’affaires positives
(-24 pts versus octobre 2021)

estiment que les perspectives en termes 
de chiffre d’affaires sont positives

(-24 pts versus octobre 2021)

36 %

ont des perspectives de
chiffre d’affaires positives
(-24 pts versus octobre 2021)

ont eu moins de projets tertiaires
(hôtellerie, restaurant, bureau, retail) 

• Les projets résidentiels se maintiennent
mais on note un ralentissement

ont eu plus de projets résidentiels
(-20 pts versus octobre 2021)

ont des perspectives de
chiffre d’affaires positives
(-29 pts versus octobre 2021)

des retailers
(+5 pts versus octobre 2021)

Les stocks
sont élevés pour 

envisagent de passer des
commandes moins importantes

auprès de leurs fournisseurs 
(+14 pts versus octobre 2021)

En 
conséquence 

37 %
ont maintenu 
leur chiffre 
d’affaires

27 %
ont vu

leur chiffre
d’affaires

baisser

51 %
ont maintenu 
leur chiffre 
d’affaires

31 %
ont vu

leur chiffre
d’affaires

baisser

18 %
ont enregistré une hausse
de chiffre d’affaires
(-14 pts versus octobre 2021) 

36 %
ont enregistré une hausse
de chiffre d’affaires
(-23 pts versus octobre 2021)  

• Transport de
marchandises / livraisons

des acteurs
sont fortement

impactés

• Produits finis Le retail est plus impacté
que la prescription

64 %

des retailers et prescripteurs
sont fortement impactés

• Matières premières /
Matériaux

des marques et prescripteurs
sont fortement impactés

1
Bois

2
Textiles 

Métaux 

3

42 %

8/10

40 %

45 % 27 %

31 %

42 % 40 %

des retailers et
prescripteurs sont 

fortement impactés

des acteurs sont 
fortement impactés

11 %

des acteurs ont
augmenté leurs prix

sur les 4 derniers mois

prévoient de
le faire sur les

4 prochains mois

des acteurs ont
baissé leurs marges 

sur les 4 derniers mois 

prévoient
de le faire sur

les 4 prochains mois

• Les loyers • Les salaires 
des employésSeulement

• Emballages / 
Conditionnement

des marques
sont fortement

impactées

31 %

• Énergie 

des acteurs
sont fortement

impactés

37 %

54 %
des prescripteurs

sont moyennement
impactés

50 %

54 %

L'Europe est
moins impactée

7 %

10 %

17 %

prévoient d’augmenter
leurs effectifs

(-6 pts versus octobre 2021)

marques 
prévoient de lancer

des nouveautés

LES INDICATEURS DES RETAILERS

NUMÉRO 3
Fév. 2022

LE BAROMÈTRE DE L’INDUSTRIE DE LA DÉCORATION, DU DESIGN ET DE L’ART DE VIVRE

 CLIQUEZ POUR DÉCRYPTER LES CHIFFRES
DE LA 3ÈME ÉDITION DU BAROMÈTRE MAISON&OBJET

À l’occasion de son baromètre, Maison&Objet interroge trois fois par an, la communauté des acteurs du secteur sur 
les grands indicateurs du marché ou des points d'actualité. Données basées sur les résultats d’un questionnaire en 
ligne administré du 31 janvier au 10 février 2022 auprès de 820 Marques, Retailers ou Prescripteurs.

Retailers
Boutiques indépendantes,

grands magasins,
chaînes de magasins, e-commerce…

Marques
Fabricants, designers, éditeurs 

de produits de décoration, design 
ou d’art de vivre

Prescripteurs
Architectes d’intérieur, architectes,

promoteurs immobiliers,
paysagistes…

LES GRANDS INDICATEURS DU MARCHÉ

EN FÉVRIER, ZOOM SUR
« INFLATION MONDIALE : QUELS IMPACTS SUR L'ACTIVITÉ DU SECTEUR ? »

LES INDICATEURS DES PRESCRIPTEURS

En
savoir

LES INDICATEURS DES MARQUES

APRÈS UNE ANNÉE 2021 GLOBALEMENT DYNAMIQUE, 
DES VENTES QUI SE STABILISENT
 

LES HAUSSES DES COÛTS

LES HAUSSES DE PRIX LES BAISSES DES MARGES

Particulièrement pour le retail

14 % 

19 % 
La hausse des coûts

est estimée,
en moyenne à

11 % 
La hausse

des prix est
estimée à

en moyenne sur 
les 4 prochains
mois 11 % 

La baisse
des marges

est estimée à

en moyenne sur 
les 4 prochains
mois

POUR LE RETAIL, UN DYNAMISME CONTRASTÉ :
 

40 %

des acteurs
ont enregistré 

une augmentation
(-11 pts versus octobre 2021)

des acteurs
ont maintenu leur
chiffre d’affaires

29 %

Sur les 4 derniers mois 
1 retailer / 3

Sur les 4 prochains mois 

UNE ACTIVITÉ RELATIVEMENT STABLE 
ET UN RÉÉQUILIBRAGE DES TYPOLOGIES DE PROJETS
 

LES MARQUES RESTENT SUR UNE BONNE DYNAMIQUE 
MALGRÉ UNE DÉCÉLÉRATION PAR RAPPORT À FIN 2021 
 

Sur les 4 derniers mois Sur les 4 prochains mois, les perspectives
restent encourageantes malgré

un ralentissement attendu de l’activité : 

Sur les 4 derniers mois Sur les 4 prochains mois

Sur les 4 derniers mois Sur les 4 prochains mois

59 % 66 % 58 % 41 %

https://www.maison-objet.com/paris/le-magazine/tendances-deco/inflation-mondiale-comment-reagit-le-secteur

